T.C. KULTUR VE TURIZM BAKANLIGI

2019 YILI YURTDISI REKLAM IHALESi SARTNAMESI
I-YASAL DAYANAK
Bu ihale, 04.11.2004 tarihli ve 25633 sayil Resmi Gazete ile yiiriirliige giren “Idarelerin
Yabanci Ulkelerdeki Kuruluglarinin Mal ve Hizmet Alimlar ile Yapim Islerine liskin
Esaslar” cercgevesinde yapilacak olup fhaleye 8 Ocak 2019 Sali giinii saat 10.00’da
(Almanya Yerel saati ile) Berlin - Almanya’da baslanacaktir.
II- TANIMLAR
Bu sartname ve eklerinde yer alan,

Bakanlik ve Idare: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanhgni,

Yurtdis1 Temsilcilik: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanliginin yurtdisi temsilcilikleri olan
Kiiltiir ve Tanitma Misavirlik ve Ataseliklerini,

Istekli: Thale Dokiimanina uygun teklif veren gercek veya tiizel kisileri,
Yiiklenici: [hale karara baglandiktan sonra ihale tizerine birakilan istekliyi,

Teklif Dosyasi: Istekli tarafindan, sartnamede belirtilen ihalenin yapilacagi adrese
gonderilecek olan ve bir dis zarf ile icinde bulunan 3 ayri zarftan olusan dosyays,

Yillik Ciro: isteklilerin bir mali y1l icerisindeki reklam, pazarlama, halkla iliskiler ve
iletisim sektorleri basta olmak iizere ticari faaliyetleri sonucu elde ettikleri toplam
geliri,
ifade eder.
I1I- IHALE KONUSU ISIN TANIMI, KAPSAMI
Madde 1- ihale Dokiimaninin Kapsami
1.1. Thale dokiiman1 asagidaki belgelerden olusmaktadir:
1- Idari Sartname

2- Kampanya Bilgilendirme Dosyasi
3- Bakanligin Yurtdis1 Temsilciliklerinin Listesi

1.2. ihale dokiiman1 www.kulturturizm.gov.tr adresinden iicretsiz olarak Tiirkce ve
Ingilizce dillerinde temin edilebilir.


http://www.kulturturizm.gov.tr/

Madde 2- isin Tamim

2.1. Ihale dokiimaninda sunulan Kampanya Bilgilendirme Dosyasina uygun olarak,
Tirkiye'nin yeni marka stratejisinin gelistirilmesi, marka kimliginin olusturulmas;,
cesitli mecralara (TV, radyo, yazili basin, agikhava, dijital, sinema, ambient vb.) adapte
edilebilir yaratic1 calismalar ve 4 adet Reklam filmi senaryosu ile isbu sartnamenin 3.
Maddesinde detayli tanimlanan hizmetler i¢in yaklasik maliyet belirtilmeksizin Turk
Liras1 cinsinden yapilacak 6deme karsihiginda Turkiye'nin 2019 yili yurtdisi reklam
kampanyasinin gelistirilmesi, yuritilmesi isidir.

Bu kapsamda, ihaleye basvuran isteklilerden, geleneksel (acikhava, yazili basin, tv,
radyo) ambient, dijital ve yenilik¢i mecralarda uygulanabilecek olan yaratici ¢alismalari
kapsayan global bir kampanya gelistirmeleri beklenmektedir.

Madde 3- Isin Kapsam
Isin kapsami asagida yer alan maddelerden meydana gelmektedir:

1- Tirkiye'nin yeni marka kimliginin ve konumlandirma stratejisinin olusturulmasi
(Turkiye Tanitim Logosu ve slogani)

2- 2019 yih Turkiye'nin tanitim kampanyasi stratejisinin gelistirilerek kampanya
onerisi, kampanyanin yil boyu yiritilmesi ve 360 derece uygulanabilir fikir
onerileri sunulmasi.

3- Y1l boyunca yirttiilecek kampanyaya uygun olarak yil icinde farkli hedef kitlelere
yonelik farkl turizm triinlerini iceren alt kampanyalarin gelistirilmesi,

4- 4 adet reklam filmi senaryosu (1 adet Tiirkiye deniz kum gilines reklam filmi
senaryosu, 1 adet Tirkiye kiiltir turizmi reklam filmi senaryosu, 1 adet
Tirkiye’deki miizelerin tanitimina yonelik film senaryosu ve 1 adet turizme
iliskin bilinclendirmeye yonelik reklam filmi senaryosu olmak tlizere toplam 4
adet reklam filmi senaryosu)

5- Kreatif konsept olusturma ve gelistirme hizmeti (TV, radyo, yazil basin, dijital,
sinema, ambient ve acikhava gibi yaygin mecralar) ve bunlarin hedef pazarlarda
konusulan dillere gevirisi,

6- Bakanlikca katillm saglanacak olan uluslararasi turizm fuar1 stantlarinda
kullanilacak goérsellerin uyarlanmasi,

7- Bakanlik ve Tirkiye markas: ile ilgili dijital platformlardaki ¢erceve tasarim
calismalarinin yapilmasi.

Madde 4- Bagvuru Kosullar:

4.1. ihaleye yurtdisinda ve yurticinde yerlesik istekliler bagvurabilir.

4.2. Isteklinin en az 10 yildir reklam sektériinde faaliyet géstermesi gerekmektedir.

4.3. ihaleye konu kampanyanin global capta yiiriitillecek olmas1 nedeniyle, Isteklinin

yurtdis1 merkezli bir sirket olmasi halinde Istanbul’da bir temsilciliginin bulunmasi, bu
temsilciligin en az 3 yildir istanbul’da faaliyet gostermesi, bunun yani sira gosterilecek



olan temsilciligin ihale sartnamesinin 4.4 maddesinde yer alan kosulu karsilamasi
gerekmektedir.

4.4. Basvuruda bulunacak isteklilerin son 2 yila (2016, 2017) ait ortalama yillik
cirosunun en az 2,5 milyon ABD dolar1 olmasi gerekmektedir.

4.5. 2017 cirosunu belgeleyemeyecek istekliler bu durumun gerekgelerini yazili olarak
bildirecektir. Bu gerekcenin komisyon iiyeleri tarafindan kabulii halinde, Isteklilerin
yillik ortalama ciro hesabinda 6nceki iki yil ortalamalarina (2015, 2016) bakilacaktir.

4.6. Isteklilerin gecmis deneyimlerini gosteren Bilgilendirme Dosyalari hazirlamalar
gerekmektedir. Bilgilendirme Dosyasi olusturulurken isbu Sartname ekinde yer alan
Ajans Yapisi Ile ilgili Kurumsal Bilgiler Formu esas alinacaktir. Form Idari Sartnamenin
ekinde yer almaktadir.(Ek-1)

Madde 5- ihaleye Katilamayacak Olanlar

5.1. Asagida sayilanlar dogrudan veya dolayl olarak, kendileri veya baskalar1 adina
hicbir sekilde bu ihaleye katilamazlar ve alt yiiklenici olamazlar:

a) 4734 Sayih Kamu ihale Kanunu ve diger kanunlardaki hiikiimler geregince gecici
veya stuirekli olarak idarelerce veya mahkeme karariyla kamu ihalelerine katilmaktan
yasaklanmis olanlar ile 12/4/1991 tarihli ve 3713 sayili Terorle Miicadele Kanunu
kapsamina giren suclardan veya orgiitlii suclardan veyahut kendi iilkesinde ya da
yabanci bir tllkede kamu gorevlilerine riisvet verme sucundan dolayr hiikiimli
bulunanlar.

b) Ilgili mercilerce hileli iflas ettigine karar verilenler.

c) Ihaleyi yapan idarenin ihale yetkilisi kisileri ile bu yetkiye sahip kurullarda gérevli
kisiler.

d) Ihaleyi yapan idarenin ihale konusu isle ilgili her tiirlii ihale islemlerini
hazirlamak, yiiriitmek, sonuclandirmak ve onaylamakla gorevli olanlar.

e) (c) ve (d) bentlerinde belirtilen sahislarin esleri ve liciincii dereceye kadar kan ve
ikinci dereceye kadar kayin hisimlari ile evlatliklar ve evlat edinenleri.

5.2. Bu yasaklara ragmen ihaleye katilan Istekliler ihale dis1 birakilr.
5.3. Yiiklenicinin ihaleye katilmada yasakli oldugunun sonradan ortaya ¢ikmasi halinde
eger sozlesme imzalanmis ise Idare tarafindan imzalanan sézlesme 6n bildirimsiz fesh

olunur.

5.4. ihaleye katilmasi yasakl oldugunu bilerek ihaleye katilan yiiklenici ihaleye konu
toplam biitcenin binde besi oraninda cezai sart 6demeyi kabul eder.



Madde 6- ihalenin tarihi, ihaleye teklif verme yeri ve son teklif verme tarih ve
saati

6.1. ihaleye 8 Ocak 2019 Sali giinii saat 10.00’da (Almanya yerel saati ile) Berlin -
Almanya’da baslanacaktir. ihalenin yapilacagi adres, komisyonca davet edilecek
Isteklilere bildirilecektir.

6.2. Tekliflerin sunulacagi adres;

Botschaft der Republik Tiirkei Kulturabteilung
Tauentzienstr. 9-12, Europa Center 6. 0G, 10789 Berlin-Deutschland
Irtibat Kisisi: Hiiseyin Gazi Cosan

web: www.tuerkeifasziniert.de
e-posta: info@tuerkeifasziniert.de
tel: +49 30 214 37 52

fax: +49 30 214 39 52

6.3. Teklif dosyalarinin en ge¢ 4 Ocak 2019 Cuma giinii saat 18.00’e (Almanya yerel saati
ile) kadar T.C. Berlin Kiultir Misavirligi'nin yukaridaki adresine ulasacak sekilde elden
veya Ozel ulak yoluyla teslim edilmesi gerekmektedir. Bu tarihten sonra teslim edilen
teklifler degerlendirmeye alinmayacaktir. Saat ayarinda, ihalenin gercgeklestirildigi yer
yerel saati (Berlin) esas alinacaktir.

6.4. Berlin Kiultir Misavirligine verilen teklifler, herhangi bir sebeple geri
alinamayacaktir.

IV- TEKLIF DOSYASININ HAZIRLANMASI
Madde 7- Genel Hususlar
7.1. Thale dokiimaninin icerigi dikkatli bir sekilde incelenmelidir.

7.2. Istekliler, ihaleye basvurduklarinda ihale dokiimaninin tamamini okuduklarini ve
hiiktimlerini kabul ettiklerini beyan ve taahhtit ederler.

7.3. Teklifin verilmesine iliskin sartlarin yerine getirilmemesinden kaynaklanan
sorumluluk teklif verene aittir.

7.4. ihale dokiimaninda éngoériilen kosullara ve/veya sekil sartlarina uygun olmayan
teklifler degerlendirmeye alinmayacaktir.

7.5 Thale basvuran istekli, teklif dosyasini1 hazirlarken ihtiya¢ duyulmas: halinde sadece
isbu ihalede sunulacak dokiimanlarda kullanilmak iizere idare gorsel arsivinden gérsel

talep edebilecektir.

7.6 Verilen tekliflerin gegerlilik siiresi, ihale tarihinden itibaren 90 takvim gilintidiir.


http://www.tuerkeifasziniert.de/
mailto:info@tuerkeifasziniert.de
tel:%2B49%2030%20214%2037%2052
tel:%2B49%2030%20214%2039%2052

Madde 8- Teklif Dosyasi

Thaleye katilacak istekli tarafindan sartnamede belirtilen adrese zamaninda gonderilmis
olan teklif dosyasi, Dis Zarf i¢ine yerlestirilmis;

1. Zorunlu Belgeler Zarfi
2. Kampanya Zarfi
3. Mali Teklif Zarfi

seklinde 3 farkl zarftan olusmalidir.

8. 1. D1s Zarf

Dis zarfin tizerinde isteklinin adi1 ve acgik adresi yazilacaktir. Zarfin iizerinde ayrica,

T.C.KULTUR VE TURIZM BAKANLIGI
TANITMA GENEL MUDURLUGU
2019 YILI YURTDISI REKLAM fHALESI TEKLIF DOSYASI

ifadesi yazilacak, zarfin kapanan yeri istekli tarafindan kaselenip imzalanacaktir.

8. 2. Zorunlu Belgeler Zarfi

Asagida siralanan zorunlu belgeler, zorunlu belgeler zarfina konacak ve bu zarfin
lizerine isteklinin ad1 yazilacaktir. Zarfin lizerinde ayrica,

T.C.KULTUR VE TURIZM BAKANLIGI
TANITMA GENEL MUDURLUGU
2019 YILI YURTDISI REKLAM HALESI ZORUNLU BELGELER ZARFI

ifadesi yazilacak, zarfin kapanan yeri istekli tarafindan kaselenip imzalanacaktir.

Zorunlu Belgeler Zarfinda Yer Alacak Belgeler

1.
2.

3.

Ajans Yapust lle ilgili Kurumsal Bilgiler Formu (Ek-1)

Istekliyi temsile yetkili kisi veya kisilerin kimlik ve iletisim bilgileri ile giincel
imza sirkiileri ya da yetkili kisi ve kuruluslardan onayli imza 6rnekleri,
Isteklinin kimlik bilgilerini, basvuru tarihi itibariyla ortaklik yapisini, ticaret
merkezini, ticaret sicilini gosteren resmi belgeler, (Belgelerin yabanci dilde
olmasi halinde onayh Tiirkce ya da ingilizce terciimesi ile birlikte verilmesi
gerekmektedir.)

ihaleye konu kampanyanin global c¢apta yiiriitiilecek olmasi nedeniyle,
Isteklinin yurtdist merkezli bir sirket olmasi halinde istanbul’da bir
temsilciliginin bulundugunu bu temsilciligin en az 3 yildir Istanbul’da faaliyette
gostermesi, bunun yani sira gosterilecek olan temsilciligin ihale sartnamesinin
4.4 maddesinde yer alan kosulu karsiladigini gésterir belge,

. Basvuruda bulunacak isteklilerin son 2 yila (2016, 2017) ait ortalama yillik

cirosunun en az 2,5 Milyon ABD Dolari oldugunu gosteren belge,



6. 2017 yili cirosunu belgeleyemeyecek isteklilerin, bu durumun gerekcelerini
yazili olarak belirten belge ile yillik ortalama ciro hesabinda 6nceki iki yila
iliskin yillik ciro ortalamalarinin (2015, 2016), 2,5 Milyon ABD Dolarini
karsiladigini gosteren belgeler.

Mali teklifi konu alan hicbir husus vb. bilgiler hicbir sekilde bu zarfta yer
almayacaktir.

8. 3. Kampanya Zarfi
Kampanya Zarfinin iizerinde Isteklinin ad ile birlikte,

T.C.KULTUR VE TURIZM BAKANLIGI
TANITMA GENEL MUDURLUGU
2019 YILI YURTDISI REKLAM IHALESI KAMPANYA ZARFI

ifadesi yazilacak, zarfin kapanan yeri istekli tarafindan kaselenip imzalanacaktir.

Kampanya Zarfinin icerisinde, asagida siralanan belgelerin PDF veya PPT formatinda yer
aldig1 ve tizerinde isteklinin adinin yazili oldugu, bir adet tasinabilir bellek (harici
disk) ya da CD/DVD yer alacaktir.

Kampanya Zarfinda Yer Alacak Belge ve Materyaller:

1- Turkiye’nin yeni marka kimliginin ve konumlandirma stratejisinin
olusturulmasina yonelik ¢alismalar (Tiirkiye Tanitim Logosu ve slogani)

2- 2019 yih Tirkiye’'nin tanitim kampanyasi stratejisinin gelistirilmesine yonelik
oneri ve ¢alismalar 360 derece uygulanabilir fikir 6nerileri sunulmasi.

3- 4 adet reklam filmi senaryosu (1 adet Tirkiye deniz kum giines reklam filmi
senaryosu, 1 adet Tiirkiye kiiltiir turizmi reklam filmi senaryosu, 1 adet
Tiirkiye’deki mizelerin tanitimina yonelik film senaryosu ve 1 adet Turizme
iliskin bilin¢clendirmeye yonelik reklam filmi senaryosu olmak tizere toplam 4
adet reklam filmi senaryosu)

4- Kreatif konsept olusturma ve gelistirmeye yonelik (TV, radyo, yazili basin, dijital,
sinema, ambient ve acikhava gibi yaygin mecralar) reklam varliklarinin
tasarimlari ve uyarlamalarina iliskin 6rnek calismalar

5- Bakanlik ve Tirkiye markas: ile ilgili dijital platformlardaki ¢erceve tasarim
calismalari.

Kampanya Zarfinin icerisinde yer alan belgelerin dili ingilizce veya Tiirkce olacaktir.

Kampanya zarfinda yapilacak olan isin maliyetine veya biitgesine iliskin herhangi
bilgiler hi¢cbir sekilde bu zarfta yer almayacaktir.

Kampanya zarfinda yer almasi gereken yukaridaki belgelerin ayrintilarina asagida yer
verilmektedir:



Tiirkiye’nin Yeni Marka Kimliginin ve Konumlandirma Stratejisinin Olusturulmasi

1-

2-

Olusturulacak olan Tiirkiye'nin yeni Marka Kimligine iliskin konumlandirma
stratejisinin detayli bir sekilde aciklanmasi ve yillik tanitim plani 6nerisinin
sunulmasi beklenmektedir.

Turkiye Tanitimi Logosu ve slogami sade, kolay anlasilir, hatirlanmasi kolay,
olmalidir. Logo calismasi farkli dillere adapte edilebilir esneklikte olmalidir.
Calisma her ¢esit baski ve kesim teknigi ile sorunsuz kullanilabilir olmali, ¢ok
kiiciik olglilerde ayrintilar kaybolmamali, ¢ok biiylik o6lglilerde daginik
gorinmemelidir. Her tirli olciide ve yiizeyde okunabilir / fark edilebilir
olmalidir. Ozgiin ve benzersiz olmalidir. Baska bir iilke, firma veya iiriinlere ait
logo ve sloganlarla ile karisikliga sebep vermemeli, onlar1 ¢agristirmamalidir.
Yiiklenici tarafindan Idare’ye sunulan slogan ve logo ¢calismasinin, daha sonradan
kopyalanan ya da esinlenen g¢alismalar oldugunun tespit edilmesi halinde her
tiirlii mali, hukuki ve diger sorumluluk Yiikleniciye ait olup, idare hicbir sekilde
sorumlu tutulamaz. Bu durumdan dogabilecek her tiirli maddi ve manevi
zararlardan dolay1 Yiiklenici sorumludur.

Logo, 32 dilde* ve kurumsal kimlik rehberi ile birlikte teslim edilecektir. Teslim
edilecek olan logonun Al, eps, psd,png ve jpeg formatlarinda teslim edilmelidir.
Ayrica, logoda kullanmis oldugu renklerin CMYK ve PANTONE kodunu
belirtilecektir ve logo yazilarinda Convertli (Cizim) ve Convertsiz (yaziya
miidahale edilebilir) sekilde teslim edilecektir. Ayrioca logonun Convertsiz
teslim edilmesi halinde fontu (yazi1 karekterini) de paketli bir halde teslimi
gerekmektedir.

*Logo Dilleri: Tiirkce, Ingilizce, Almanca, Fransizca, Rusca, Italyanca, Ispanyolca, Japonca,
Yunanca, Cekge-Slovakc¢a, Malayca-Endonezce, Danca, isvecce, Felemenkce (Hollanda-Belgika),
Arapca, Romence, Litvanca, Fince, ibranice, Lehge, Letonca, Macarca, Norvegce, Portekizce, Cince,
Estonca, Hirvatca, Korece, Slovence, Tayca, Tayvan Cincesi, Sirpca

4- Yiklenici, gesitli mecralar icin tretilmis yaratici ¢alismalarin dijital ortamda,

nihai, baskiya ve yayina uygun, yiiksek ¢oziiniirliiklii ve layerh hallerini idareye,
Idari Sartnamenin 12. Maddesinde tamimlanan haklarn ile birlikte teslim
edecektir.

Tiirkiye Tamitim Kampanyasi Stratejisinin Gelistirilmesi ve Kampanya Onerisi

1- Tiurkiye’'nin marka stratejisinin gelistirilmesi, marka kimliginin olusturulmasina

iliskin oneri ihale dokiimaninda sunulan Kampanya Bilgilendirme Dosyasina
uygun olarak hazirlanmalidir.

2- Tiurkiye’nin yurtdisi tanmitiminda kullanilacak reklam kampanyasi onerisi ile

kampanyanin 360 derece uygulanabilir fikir onerileri gelistirmeleri ve yillik
tanitim plani hazirlamalari beklenmektedir.



3- Gelistirilecek olan Tirkiye marka stratejisi ve Tirkiye markas: kimligi
Turkiye'nin imaj butinligini saglayacak ve Tirkiye algisim1 gii¢clendirecek
entegre bir kampanya 6nerisi ile birlikte sunulmalidir.

4- Kampanyada Tirkiye'yi rakip tilkelerden farkl ve ayricalikli kilan 6geler 6n plana
cikarilmali, 6zgiin bir fikir ve ¢6ziim onerisi getirilmelidir. Tiirkiye bir turizm
destinasyon olarak tanitilirken, Turkiye’ye gelen ziyaret¢i sayisinin yani sira
turizm gelirlerinin de artirilmasi amacina uygun olarak nitelikli ziyaretgiye
ulasacak iletisim stratejisi ve araclar gelistirilecektir.

5- Isin Kapsami Maddesinde(Madde-3) yer alan“Tiirkiye’deki miizelerin tanitimina”
ve “Turizme iliskin bilin¢lendirmeye” yonelik reklam filmi senaryosunun yani
sira, yuritilecek olan reklam kampanyasinin yurtdisindan gelen yabanci
konuklara havaalanindan itibaren yurtigcinde de ayn1 kampanyayla karsilasmasini
saglamaya yonelik isteklilerden bu konulara iliskin strateji olusturmalar1 ve
tanitim plani hazirlamalar1 beklenmektedir.

6- Sunulacak reklam kampanya onerilerinde isteklilerden beklenen global bir
konsept gelistirmekle birlikte hedef pazarlara yonelik farkh dillere entegre
edilebilecek ve hedef gruplara yoénelik alt taniim kampanyalarinin da
uygulanabilir olmasi beklenmektedir.

7- Bu konseptin uyarlanabilen esnek yapisi ile pazarlara gore farklilasan hedef
kitlenin beklenti ve ihtiyaclarinin karsilanabilmesi amaglanmaktadir. Boylece,
hedef kitleye seslenen ve onlarin ilgisini ¢eken mesajlar her pazar igin
uyarlanabilir olacaktir.

8- Isteklilerin global olarak sunacaklar reklam kampanya 6nerisi en fazla iki tane
olabilir. Birden fazla 6neri sunulmasi halinde birinci ve ikinci 6neri olarak
tanimlanmasi gerekmektedir. Bunlar disindaki 6neriler dikkate alinmayacaktir.

Reklam Filmi Senaryo Onerileri

1- ihale dokiimaninda yer alan Kampanya Bilgilendirme Raporuna uygun, ana
temaya ve 0zgiin senaryoya sahip, yaratici ve sira disi yaklasimlar iceren,
e 2 adet reklam filmi senaryosu (1 adet Tirkiye deniz kum giines reklam
filmi senaryosu ve 1 adet Tiirkiye kiiltiir turizmi reklam filmi senaryosu)
e 1 adet Turizm bilin¢lendirme reklam filmi senaryosu
o Tirkiye'deki miizelerin tanitimina yonelik strateji ve tanitim filmi
senaryosu
Istenmektedir.

2- Yukarida siralanan temalara yonelik hazirlanacak senaryolar 90sn filmler igin
onerilmelidir. Ayrica s6z konusu senaryolarin 15, 30, 60 sn’ye adapte edilebilir
olmasi beklenmektedir.

3- Istekli, senaryo cizimini (storyboard), Kampanya Zarfinda tercih ettigi boyutta
baskisi yapilmis sekilde de sunabilir.

4- Senaryolar1 hazirlanacak olan reklam filmlerinin Tirkiye tanitim kampanyasi
stratejisi cergevesinde birbiri ile uyumlu olmasi gerekmektedir.



Kreatif Konsept Olusturma ve Gelistirme Hizmeti

1-

TV, radyo, yazili basin, dijital, sinema, ambient ve a¢ikhava gibi yaygin mecralarda
kullanilmak tuzere, genel kampanya konsepti ile uyumlu yaratici ¢alismalar
sunulacaktir.

Kampanyada kullanilacak reklam metinlerinin ve sloganlarinin c¢eviri ve
uyarlamasi yapilacaktir.

Isitsel mecralarda kullanilmak iizere ve kampanya stratejisine uygun olarak kisa,
akilda kalic1 ve ayirt edici 6zelliklere sahip jingle ¢alismasi sunulacaktir.

“Turkiye’deki miizelerin tanitimina” (gerek yurtdisinda gerekse tilkemizi ziyaret
eden turistlere yonelik yurticinde —havalimanindan gidecegi destinasyona kadar-
olacak sekilde kurgulanmalidir) ve “Turizme iliskin bilin¢glendirmeye” yonelik
ayrica yaratici ¢alismalar sunulacaktir.

Kampanya Zarfin icinde dijital ortamda (harici bellek icerisinde) sunulacak olan
yaratici ¢calismalar, istenildigi takdirde, basili olarak da sunulabilir.

ihale basvuran istekli, teklif dosyasini hazirlarken ihtiyac duyulmas: halinde
sadece isbu ihalede sunulacak dokiimanlarda kullanilmak iizere Idare gorsel
arsivinden gorsel talep edebilecektir. Ancak Isteklinin ihaleyi kazanmasi halinde
istekli tarafindan Bakanlik arsivi disinda telif hakki devralinmis gorsellerin
kampanya teklif dosyasinda kullanilmasi durumunda, Bakanlik tarafindan talep
edilmesi halinde gorsel veya gorsellerin kullanim haklar ile birlikte Bakanliga
teslim eder.

Dijital Platformlardaki Cerceve Tasarim Calismalari

Gelistirilecek olan Yeni Tirkiye Markasi Calismasi konsepti ¢ercevesinde hem Tiirkiye
Markasinin hem de Bakanhgin dijital platformlardaki sayfa ve hesaplarina yonelik, imaj
butiinligii olusturmak amaciyla, birbirleriyle uyumlu cerceve tasarim c¢alismalari
sunulmasi beklenmektedir.

8.4. Mali Teklif Zarfi

Mali Teklif Zarfinin iizerinde Isteklinin adi ile birlikte,

T.CKULTUR VE TURIZM BAKANLIGI
TANITMA GENEL MUDURLUGU
2019 YILI YURTDISI REKLAM IHALESI MALI TEKLIF ZARFI

ifadesi yazilacak, zarfin kapanan yeri istekli tarafindan kaselenip imzalanacaktir.



Mali Teklif Zarfinda yer alacak belgelerde;

Idari Sartnamenin “Isin Kapsami” bashkli 3. Maddesinde yer verilen tiim is ve
hizmetlerin her birinin maliyetini ayr1 ayr1 Tirk Lirasi cinsinden belirterek toplam bir
mali teklif sunar. Istekli yillik mali teklifi ile birlikte s6z konusu mali teklifinin aylk
bazda (12 aylik) 6denmesine iliskin teklifini Tiirk Lirasi cinsinden de bu zarfta hazirlar.
Mali teklifler vergi harig¢ olarak sunulur.

Verilen mali tekliflerin hem yaziyla hem de rakamla verilmesi gerekmektedir. Yazili ve
rakamla verilen ifadenin birbirini tutmamasi halinde yazili olarak verilen mali teklif
gecerli olacaktir.

V- TEKLiFLERIN DEGERLENDIRILMESi
Madde 9- Degerlendirme Tarihi

Thale komisyonu teklifleri degerlendirmek iizere 8-14 Ocak 2019 tarihlerinde Ihalenin
yapilacagi adreste toplanir.

IThale komisyonunun degerlendirmeyi belirtilen tarih arahiginda sonlandiramamasi
halinde, ihalenin tamamlanmasi icin ihale tarihi, 17 Ocak 2019 tarihine kadar
uzatilabilir.

Madde 10- Degerlendirme Yontemi
Thale Komisyonu calismalarini iic asamali olarak gerceklestirecektir.
1. Asama:

Berlin Kiiltir Miisavirligine goénderilen ihale teklif dosyalar1 Ihale giinii ve
saatinde komisyon tarafindan acilir. Zorunlu Belgeler Zarfinda yer almasi gereken
belgeler komisyon tarafindan kontrol edilir. Komisyonca yapilan degerlendirme
sonucunda zorunlu belgeleri Ihale Sartnamesine uygun olmadigi anlasilan
istekliler bir tutanakla tespit edilir ve degerlendirme dis1 birakilir.

2. Asama:

I-

A) Komisyon, ihale sartnamesine uygun zorunlu belgeleri saglayan isteklilerin
Kampanya Zarfini agar.

B) Komisyon tarafindan davet edilen istekli temsilcileri 10-12 Ocak 2019 tarihleri
arasinda Ihalenin yapilacagi adreste sunum yapacaklardir.

C) Sunumlar her bir istekli i¢in 1 saati gegmeyecektir ve sunum dili Tiirkce veya
ingilizce olacaktir. Komisyon gerekli gordiigii takdirde ek siire verebilir.

D) Isin kapsaminda belirtilen tiim unsurlar toplam 100 puan iizerinden, agagidaki

kriterler ve bu kriterlerin puanlama degerlerine gore komisyon iiyelerince
puanlanir.
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e Marka kimligi gelistirme ve marka stratejisi (25 Puan)

e Yaratialik, 6zgiinliik ve entegre iletisim becerisi (30 Puan)

e Ajansin Yetkinligi (25 Puan)

e Reklam filmlerine yonelik 6nerilen senaryolarin yeterliligi (20 Puan)

IT - Yapilan degerlendirme sonucunda 100 tam puan uzerinden en yiuksek puani
alan istekli tiglincli asamaya davet edilir. Ancak en yliksek puan alan isteklinin birden
fazla olmasi halinde bu istekliler, alfabetik isim sirasina gore sirayla pazarliga davet
edilecektir.

Thale komisyonunun degerlendirmeyi belirtilen tarih araliginda sonlandiramamasi
halinde, ihalenin tamamlanmasi i¢in ihale 17 Ocak 2019 tarihine kadar
uzatilabilecegi i¢in isteklilerin bu durumu goéz énilinde bulundurmasi gerekmektedir.

3. Asama:

Ihale komisyonu, istekliler tarafindan yapilan sunumlarda en yiiksek puani alan
istekliyi veya isteklileri davet ederek Mali Teklif Zarfin1 acar ve pazarlik yapilir.
Yapilan pazarlik siireci ve sonucu, Komisyon tarafindan tutanaga baglanir. En ytiksek
puan alan isteklinin birden fazla olmasi halinde tiim istekliler, alfabetik isim sirasina
gore pazarliga davet edilecektir. Yapilan pazarlik siirecleri ve sonuclar1 Komisyon
tarafindan tutanaga baglanir.

Herhangi bir nedenle en yiiksek puani alan istekli ile anlasma saglanamamasi
durumunda sirasiyla ikinci en yiiksek puani alan isteklinin/isteklilerin Mali Teklif
Zarfi acgillacak ve pazarlik yapilacaktir. Ikinci en yiiksek puan alan istekli ile de
anlasilamamasi halinde, en yiiksek puani alan tglinci isteklinin Mali Teklif Zarfi
acilacak ve pazarlik yapilacaktir.

Komisyon ihaleyi tutanakla sonuclandirarak karara baglar.

Madde 11- Sé6zlesmelerin imzalanmasi

11.1. Thale komisyonunun nihai karan ihale Yetkilisinin onayina sunulacak ve ihale
Yetkilisince onaylanmasinin ardindan gecerlilik kazanacaktir. lhale Yetkilisi ihaleyi
onaylayip onaylamamakta serbest olup, Yiiklenici ile Bakanhgin yetki verecegi Yurtdisi
Temsilcilik arasinda isin kapsamina yonelik bir s6zlesme imzalanacaktir.

11.2. Sozlesme, ihale kararinin onaylanip ihaleyi kazanan Yiikleniciye teblig edildigi
tarihten itibaren en ge¢ 30 giin icerisinde imzalanacaktir. Zorunlu hallerde Bakanhgin
yazili izni ile bu stire en fazla 30 giin daha uzatilabilir. Yiiklenicinin s6zlesmeyi verilen
sure icerisinde imzalamaktan imtina etmesi ya da ihale konusu isten vazge¢cmesi halinde
yiiklenici Idareye ihale konusu isin toplam biit¢esinin binde besi oraninda cezai sart
odemeyi kabul etmis sayilir.
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VI- DIGER HUSUSLAR

Madde 12
12 .1. haleyi kazanan istekli ihale kapsaminda sundugu tiim calismalarin nihai hallerini,
sozlesmenin imzalanmasini takiben, en ge¢ 10 giin icerisinde Idareye teslim eder.

12.2. Daha sonra kullanilamayacak olan ve/veya telif hakki alinmamis olan yaratici
calismalar hicbir sekilde ihaleye sunulmamali ve kullanilmamalidir. Sunulmas: veya
daha sonra kullanilmasi halinde, ihtilafa konu eserlerden dogabilecek her tiirlii mali,
hukuki ve cezai sorumluluk istekliye ve/veya yiikleniciye ait olup idareye herhangi bir
sorumluluk ytiklenemeyecek, agilacak her tirlii davanin muhatab1 istekli ve/veya
yuklenici olacaktir.

12.3. Ihaleyi kazanamayan katilimcilarin proje teklifleri, ihale dokiimani olarak
muhafaza edilme zorunlulugundan dolay: iade edilmeyecek ve ¢alismalar i¢in herhangi
bir ticret 6denmeyecektir.

12.4. Thaleyi kazanan istekli (yiiklenici) ihale kapsaminda iirettigi logo, reklam filmi
senaryosu ve cesitli mecralar i¢in trettigi yaratici ¢alismalarin, basili veya gorsel
malzeme ve yayinlarda kullanilmak ve kullandirilmak tzere isleme, ¢ogaltma, yayma,
temsil, isaret, ses ve/veya gorlinti nakline yarayan araglarla umuma iletim hakkini
iceren mali haklarini bedelsiz ve siiresiz olarak Idareye devreder.

Idarenin ayrica izin almaksizin ihaleye konu ¢alismalar {izerinde her tiirlii degisiklik ve
diizeltme yapabilme yetkisi saklidir.

12.5. Uygulama asamasinda Idare Temsilciliklerinin gériisleri dogrultusunda metinler,
yaratici calismalar ve ihaleye konu diger calismalar lizerinde degisiklik yapilabilecektir.

12.6. lhaleyi kazanamayan katihmcilarin proje teklifleri, ihale dokiiman olarak
muhafaza edilme zorunlulugundan dolay1 iade edilmeyecek ve calismalar i¢in herhangi
bir ticret 6denmeyecektir.

Madde 13- Faturalama ve Odemeler

13.1. Isin kapsami béliimiinde belirtilen isler icin faturalar; isveren adina “T.C. Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi [smet Inont Bulvar1 No:5 Emek/Ankara” adresine diizenlenecek,
ancak, Bakanhigin ilgili Kiiltir ve Tanitma Misavirlik/Ataselikleri (Yurtdisi
Temsilcilikler) adresine gonderilecektir.

13.2. Idare, 6demeleri Yurtdisi Temsilcili§i aracihg ile pazar iilkenin mahalli
mevzuati/sartlar dogrultusunda aylik olarak yiikleniciye yapacaktir.

13.3. Tirk Kamu Mali Mevzuatina uygun olarak tiim 6demeler, isin bitimi, hizmetin

gorilmesi ve gerekli belgelerin eksiksiz ve tam olarak yiiklenici tarafindan yurtdisi
temsilciliklere sunulmasini takiben yapilacaktir.
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Madde 14- Anlagsmazliklarin Coziimii
Her tiirli hukuki ihtilafin ¢6zliimiinde Tiirk Mali Mevzuati hiikiimleri ile 5846 sayili Fikir
ve Sanat Eserleri Hakkinda Kanun ve Ankara Mahkemeleri ve Icra Daireleri yetkili

olacaktir.

Madde 15- isbu sartname bu madde ile birlikte 15 maddeden olusmaktadir.
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Ek-1: Ajans Yapusi Ile Ilgili Kurumsal Bilgiler Formu

AJANS YAPISI iLE iLGiLi KURUMSAL BIiLGILER

1.Ajans Ad1
Bu alana belirtiniz.

2.Ajans adres bilgileri
Bu alana belirtiniz.

3. Bagh oldugu bir sirket grubu var mi1? Varsa belirtiniz.
Bu alana belirtiniz.

4.Tstanbul’da bir temsilciligi var m1? Yoksa Istanbul’da en az 3 yildir faaliyet gosteren bir ajans
m1?

5.Uluslararasi baglantisi (sektor dernek iiyeligi, ortak calismalar) var m1? Varsa belirtiniz.
Bu alana belirtiniz.

6.0fis merkezi ve varsa subeleri
Bu alana belirtiniz.

7.Ajansin ana faaliyet alan
Bu alana belirtiniz.

8.Gerc¢eklestirilen en biiyiik kampanyanin adi, ¢ercevesi ve biitcesi
Bu alana belirtiniz.

9.Varsa son 2 yila ait ciro bilgisi
Bu alana belirtiniz.

10. Organizasyon semasi
Ekte iletiniz.

11. Sirketin ortaklik yapisi (A.S, Limited, A.O.) Varsa ortakhik isimleri
Bu alana belirtiniz.

12. Hizmet verilen mevcut miisteri portfoyii
Bu alana belirtiniz.

13. Gegen son 10 yil icerisinde yiiriittiigii reklam, pazarlama, halkla iliskiler ve iletisim islerini
iceren portfolyosu,
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15.

16.

Bu alana belirtiniz

14. Mevcut miisteri bazinda verilen hizmetler
Bu alana belirtiniz.

a)

b)

c)

d)

e)

TV Kampanyasi yapilan mevcut miisteriler
Bu alana belirtiniz.

Basih isler bazinda (Gazete, dergi, flyer, katalog v.b.) hizmet verilen mevcut miisteriler
Bu alana belirtiniz.

Internet hizmeti verilen mevcut miisteriler
Bu alana belirtiniz.

Animasyon, 2D - 3D uygulamalar1 yapilan mevcut miisteriler
Bu alana belirtiniz.

Alternatif mecralar
Bu alana belirtiniz.

Calisan sayisi:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
9)

Yaratic1 yonetmen sayisi:

Reklam yazar1 sayist:

Miisteri temsilci sayisi:

Miisteri iligkileri direktorii sayist:

Sanat yonetmeni sayist:

Grafik tasarim ve uygulayici sayist:

Isin iistenilmesi halinde olusturulacak ekip yapisi ve ekiplerin kag kisiden olusacagi,
yiiriitiilecek tiim hizmetler i¢in harcayacagi haftalik mesai saati (Strateji, kreatif ve
yonetim kademesi vb.)

Referans olarak goriisebilecegimiz miisteriler ve irtibat bilgileri
Bu alana belirtiniz.

17. Son 5 y1l icinde katildig1 yarismalar ve aldig: édiiller
Bu alana belirtiniz.

Not: Kurumumuzla paylasacaginiz bilgiler gizli tutulacaktir.
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